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SALT CLOTHING

vi

oda je u svojim podecima bila odr-

Zziva. Materijali i boje protzvodili su

se lokalno od viakana i boja prona-

denih u prirodi, Sivalo se rucno |

pralo u distoj vodi. No, s razvoem
tehnologije i, posliediéng, trgovine novootkrivene
tkanine podele su se proizvoditi posvuda pa danas
gotove da ne postoji zemlja kaja nema viastito
tekstilnu industrjn, Medutim, éoviedanstve je na
putu do masovne proizvodnje tekstila naiglo na
razne probleme za koje su pronadena toboze efi-
kasna rjesenjy kako bi proizvedili jos masovnije.
Radna snaga pronadena je u pretezito siromasnim
zemljama u kajima radnici desto nemaju gotovo
nikakva radnicka prava, & mnogi su od njih neri-
ietko i maloljetni. Za uzgoj prirodnih viakana kao
sto su pamuk ili lan uvedena je upotreba pesticida,
za bojenje tkanina podele su se koristiti kemikalije
s kojima boje postaju izraZzenije i trajnije, a iemedu
ostalih L dobrobiti” nude 1 &in spekiar nijansi, dok
su prirodni materijali dobili umjeine alternative cija
se viakna dobivaju iz nafte, ugljena ili vapnenca. P'ri
takvim procesima potrode se enormne kolidine vode
pa cu usporedbe radi reci da se u proizvednii jednog
t-shirta potrodi 2270 litara vode odnosno onoliko
koliko prosjecan Coviek popije tijekom tr godine.
Uzimajudi u obzir i nezapodeto poglavlje o pakira-
niju, vele- | maloprodaji, otpadu koji pstaje iza svega
i odlazi na smetlidta u prirodi il u oceane, ne cudi
Sto je modna industrij brzo zasluzila notornu titu-
Iu drugog najveceg zagadivada u svijetu Steta Sto
smo ek sada, kad je Zemlja toplijfa negoe Sto je tkad
bila, kad su oceani postali kiseli, a #ivotingke vrste
podele zumirati, napokon zapitali kako to mozemo
promijeniti. No, da je LodrFiva® moda itekako odrzi-
va 1 1 domadim okvirima, otkeili su nam osnivadi pel
hrvatskih eko-brendova koji pokuZavaju promijeniti
licee globalne mode kroz aktivno lokalno dielovanje.
L nastavku proditajte Sto su nam otkrili Brokula&k?,
Farrah Flovd, Manufraktura, Murva i Salt Clothing
te saznajte kako i vi moZete poboljsati svipet.




KAKO JE ZAPOCELA PRICA O
ODRZIVOJ MODI?

Da, modna industrija zagaduje okolis
vise nego S uopie moZemio amislit,
nio najvedi j uljecn) na kolektivou svi
jest o nuknost odrzivih pml‘.-\: imalo
otkrivanie stvarnih uvjeta u kojima rade
tekstilni Tadnict v siromasnim zemlja-
ma. Odjek tragedije iz 2003, godine kad
se 1 wlavnom gradu Bangladesa urusila
ivornica Rana Plaza jos se nije slegnuo
Nehumani uvieti za rad 1 Gnjenica da
jedan dircktor u modnoj industriji v
cetiri dana zaradi koliko radnik u tvor-
nici zaradi tijekom dijelog Zivota razbje-
snila je svijet, a dan pada Rana Plaze
pretvoren je u simbol borbe 1 otpora

prema lakvom neodrzivom  sustavu

Zato svake godine 24, travnp podinge
Fashion Revolution Week, neprotitni glo
balni pokret Cij e cilj potaknuti brendove
da s¢ okrenu odrzivipepm nacinun prin-
svodnie. Fashion Revolution je prisutan
o vige od 100 zemalja svijeta, a jedna od
niih je | Hrvatska pdie sga zastupa rijecka
dizajnerica i vlasnica brenda Manufrak-
tura, Visnia Huljev Tudor. , Hrvatska se
ukljucila v pokret Fashion Revolution
2015, | ved tredu podinn organiziramao
digadanja tim povedom. Owve godine
smo dobili prekrasan prostor u ko)
luci v kojem demo 240§ 25, travnja odrza

vati radionice, panele, predavanja i pro

ket flmova”, priéa dizajnerica kojo
syonm brendom  promoviea ar trade
transparentn lokalnu  protzvodnju |
vadnost kvalitete u 'r'l'ulzhkhlii odivnih
predmeta. JManufraktura je definitivno
slow fashion brend, konstrukcija odjev-
noe predmeta nema vremensku granicu
saista Pomn studiramo: svaki kroj. |
Manufrakturinom studiju desto mozete
sresti moje kalege Bz tima Fashion Revo-
lution, takoder konstruktore | stiliste 5
kojima #namo do kasnih vidernjib sati
sprobavati razne konstrukcije za npr
jecdan Zenski sako. 1 zato je nas moto

"Radimo masivig, a e masovno!’™

STO JE UOPCE “EKO-MODA™Y
Waeeka,

organizacij | neni ambasadorn posva-

Tijekom Fashion Revalution
it brendove na transparentno poslova-
nie fer vieruju da je to prvi korak prema
adrFiviio] bududnost. Tu |‘|u-.| pnk'n_-n'.lh'-
cesto dolaze brendovi briee mode e
ckoloski osvijestene kolekeije brendovi
Salt Clothing 1 Farrah Floyd nazivaju
areent ushingom. Time Zele red do se
radi o dobrom FR-u i2a kojeg zapra
vo e stoji odrEvi proces pmiﬂ.uu_lrm-.
Berlinski brend Farrah Floyd osnovala
e Hrvatica Bojana Drada koja koristi
organske i recikhirane materijale i njegu-
W fr Fritdl ].'!I'I."I/\l)dl'll'li. o g LI LT R kro-
ienje i emocionalni dizajn.  Zamislite
zivot jednog proizvoda odjede podevsl
od koncepta kolekaje, skiciranja, izbo-
ra boja i materijala, krojenja, Sivanja

prototipa, gradiran, preko proizvod

nje vedih serijp, pakirang, ransporta,

promaocije, prodaje | na kraju nosenja
pranja, peglanja i cidlagania. Lanac pro-
izvodnie izuzetno e dugadak, a vemite
u obzir i da sam teksti] ima sy -.1i lanac
proiey odne tsirovi materijal, predenie,
tkanje, bojenje.)" - Draca podseca nia
sloFenosl procesa prmznul:m- i misd-
noj industriji i dnjenicu svaki od ovih
koraka treba zadovoljitl ako zelimo pro
izvod koji s pravom nosi oenaku ek’
Dizajnerica Ivana Knezovic koja stoji
iza splitskog eko-brenda Murva izdva
odrzivost svakog segmenta o projzvod

nji svojih kolekeija, Sva je moja odjie

ca il semson, fomited edition i/l enston
mide, o vadno mi je 1 lokalno zaposhjava-
mie ljudi, Isto tako, vodim raéuma da se
odieda minimalno transportiva (e Saljeu
‘zelenom’, ekoleski prihvatljivom paki
ranju, dok bi prodaja trebala biti isklju
dvo online” Komadi njenog brenda
izradem su od organskih viakana, a
upotreba materijala, vode | elekiridne
encriije tjckom protzvodnje svedena je
na minimum, Kupcima iz indzemstva
paketi se prevoze do poste jednom do
dva puts mjesedno dok su pakiranja
izradena od reckliranog papira
alelene”  kolekcije
mode, s druge strane, odrzive su tek u
izbori materipla koji su organskl ili rec-
Klirani, no, kao 5t |1i\'-|-j Fansy E Hoskins

brendova  bree

u knjizi |, Zasiveno do bola” ko je 2015,
prevedena i na hrvatski jeaik, takyi bren-
dovi nigdje ne spominju kemikalije koje
s¢ koriste pri bopnju, éstu vodu koju
koriste, a onda ni otpadnu koja ostaje,
otpad od krojenja, pakiranj, Hansporta,
kao ni place radnika koji ih Siviju.

Da bismio zbjegli laZne cho-komade,
vazno je uvijek provieriti etiketu pro-
wvoda, otkrio nam e Zoran Sainowvic koji
stojl fza Lacuna grupe, viasnice brenda
Brokulade? koji je jedan od pionira kad
su o pitanju eko-materijali (e ekolotk
prihvatljiv proces izradnje u Hrvatskoj
U vedim slucapeva pn-::\'-:ul.'u i tekstila
ko unutarnje i vangske etikete do se
radi o ekolodkim materialima. U zadnje
vrijeme brojol brendovi G je zastitm
gnak ekologija na hang tagovima nude

Nie: Nives Bosnjak

i detaljnije pojadnjenje zasto jo materijal
od kojih o proizvod jzraden ekoloski
i koji su pogitivnl ekoloski utjecap u
komparaciji s tradicionalnom pros? vind-
ML Cak se fetvrting ;.',|l.|'|m||1r |ru11cl-'--

nje pesticida i insekticida iskoristi pn
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